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БРИФ НА ПЛАНИРОВАНИЕ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ
В СИСТЕМЕ БЛОНДИНКА.РУ

1. Рекламодатель:
     
2. Ссылка на сайт или страницу сайта:
     
3. Задачи рекламной кампании:
     
4. Сроки проведения рекламной кампании (отдельно указать, если сроки жесткие):
     
5. Целевая аудитория:
     
6. Региональность:
     
7. Бюджет рекламной кампании (если есть):
     
8. Ориентировочная стоимость клика (если есть):
     
9. Ожидаемое количество кликов (если есть):
     
10. Требования к размещению (если не указано, мы рекомендую стратегию размещения):

1.  обязательные системы (сайты) для показа рекламы  -       
2. определенная позиция в выдаче -      
3. наличие обязательных ключевых слов -      
4. обязательные стоп-слова (слова по которым не должны показываться объявления) -      
5. обязательное использование/исключение партнерских сетей (РСЯ, GDN) -      
11. Как вы будете оценивать эффективность кампании?
     
12. Установлены на вашем сайте системы аналитики (счетчики) Яндекс.Метрика и/или Google.Analytics?
     
13. Продвигается ли сайт на данный момент с помощью SEO (поисковое продвижение сайта)? Необходимо ли  использовать те же слова при подготовке контекстной кампании, которые используются при SEO?      
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