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DIGITAL-ÏÐÎÄÂÈÆÅÍÈÅ 

Êîììóíèêàöèîííàÿ ñòðàòåãèÿ - 
ïëàí âûñòðàèâàíèÿ êîììóíèêàöèè 
è ðàáîòû ñ ïîëüçîâàòåëåì 

Ðàçðàáîòêà è 

ðåàëèçàöèÿ 

ðåêëàìíûõ êàìïàíèé 

èíòåðíåòå 

Êðåàòèâíàÿ ñòðàòåãèÿ - ñîçäàíèå èíòåðåñíîé 
è çàïîìèíàþùåéñÿ èäåè, 
êîòîðàÿ ñòàíåò îñíîâîé êîììóíèêàöèè 

Ïðîäâèæåíèå â ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ,
âûñòðàèâàíèå êîììóíèêàöèè ñ 
öåëåâîé àóäèòîðèåé â ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ 

Ìåäèéíàÿ ðåêëàìà – 
òàðãåòèðîâàííàÿ ðåêëàìà â ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ 
è áàííåðíàÿ ðåêëàìà

Êîíòåêñòíàÿ ðåêëàìà 

Ñîçäàíèå è ïðîäâèæåíèå âåá-ðåñóðñîâ 



ÌÅÄÈÉÍÀß ÐÅÊËÀÌÀ 

Ðåêëàìíàÿ ãðóïïà  «Òàíäåì» çàíèìàåòñÿ ïðîâåäåíèåì êîìïëåêñíûõ 

ðåêëàìíûõ êàìïàíèé, à òàêæå ðàçìåùåíèåì ðåêëàìû íà ñîâåðøåííî ëþáûõ íîñèòåëÿõ.

Â çàâèñèìîñòè îò ïîñòàâëåííûõ öåëåé è çàäà÷ ïîäáåðåì îïòèìàëüíûå 

âàðèàíòû ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìíîé èíôîðìàöèè, ïîìîæåì îïòèìèçèðîâàòü áþäæåòû, 

äîáèâøèñü ìàêñèìàëüíî âûñîêèõ ïîêàçàòåëåé îòäà÷è. 

Ìåäèàïëàíèðîâàíèå  

Ðåêëàìà â ÑÌÈ: òåëåâèäåíèå, ðàäèî, ïðåññà 

Outdoor-ðåêëàìà: íàðóæíàÿ ðåêëàìà, 
ðåêëàìà íà òðàíñïîðòå

Indoor-ðåêëàìà: ðåêëàìíûå ìåñòà â ëþäíûõ, 
÷àñòî ïîñåùàåìûõ ìåñòàõ 
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ÌÎÍÅÒÊÀ È ÐÀÉÒ
Ïåðèîä ñîòðóäíè÷åñòâà: 
ñ 2008 ãîäà ïî íàñòîÿùåå âðåìÿ 

Ïðîâåäåíèå ïðàçäíè÷íûõ îòêðûòèé òîðãîâûõ òî÷åê 

(áîëåå 600 ìàãàçèíîâ)

Àóäèò òîðãîâûõ òî÷åê

Ðàçìåùåíèå ðåêëàìû â ÑÌÈ

Ðàñïðîñòðàíåíèå ðåêëàìíûõ ìàòåðèàëîâ 

(ïðîìî-àêöèè, áåçàäðåñíàÿ ðàññûëêà, ðàñêëåéêà ëèñòîâîê)

Ïðîèçâîäñòâî è ðàçìåùåíèå POSm

Ïðîâåäåíèå ìàðêåòèíãîâûõ îïðîñîâ

Îðãàíèçàöèÿ ñïåöèàëüíûõ ìåðîïðèÿòèé 

(äåíü ðîæäåíèÿ ñåòè, ôëåøìîá è ò.ä)

Èíòåãðàöèÿ â ìàññîâûå ìåðîïðèÿòèÿ 

(Äåíü ìåòàëëóðãà, Äåíü ãîðîäà, Ïàðàä êîëÿñîê è ò.ä.)

Èçãîòîâëåíèå ðåêëàìíûõ ìàòåðèàëîâ 

Ãåîãðàôèÿ óñëóã: ÓðÔÎ



CLEVER PARK
Ïåðèîä ñîòðóäíè÷åñòâà: 
ñ 2017 ãîäà ïî íàñòîÿùåå âðåìÿ 

Ãåîãðàôèÿ óñëóã: Åêàòåðèíáóðã

Îñíîâíûå ìåõàíèêè: 

Ðàçðàáîòêà êîíöåïöèè è îðãàíèçàöèÿ «ïîä êëþ÷» 
äåòñêîé çîíû â Öåíòðàëüíîì ïàðêå êóëüòóðû 
è îòäûõà èìåíè Ìàÿêîâñêîãî, ñ öåëüþ ïðèâëå÷åíèÿ 
ðîäèòåëåé íà ïëîùàäêó è âîçìîæíîñòüþ 
ïðåçåíòàöèè ïðîäóêòîâ ÆÊ «Clever Park» 

Äèçàéí, ïðîèçâîäñòâî, ìîíòàæ, ëîãèñòèêà 
è ðàçðàáîòêà êðåàòèâíîé çîíû äëÿ ó÷àñòèÿ 
â âûñòàâêàõ «Äîìîôåñò» è «Ýòàæè»

Îðãàíèçàöèÿ êîðïîðàòèâíîãî ìåðîïðèÿòèÿ 
äëÿ êëèåíòîâ ÆÊ «Clever Park», ìîíòàæ è äåìîíòàæ 
ïëîùàäêè, ïîèñê è ïîäáîð âåäóùåãî, ìîíòàæ ôîòîçîíû, 
ðàçðàáîòêà è ïðîèçâîäñòâî ðåêëàìíûõ êîíñòðóêöèé,
êåéòåðèíã, äåòñêàÿ çîíà 



ÂÅÐÍÛÉ
Ïåðèîä ñîòðóäíè÷åñòâà: 
ñ 2015 ãîäà ïî íàñòîÿùåå âðåìÿ 

Îñíîâíûå ìåõàíèêè: 

Ïðîâåäåíèå ïðàçäíè÷íûõ îòêðûòèé òîðãîâûõ òî÷åê 

(áîëåå 9 ìàãàçèíîâ)

Ðàçìåùåíèå ðåêëàìû â ÑÌÈ

Ïðîâåäåíèå ìàðêåòèíãîâûõ îïðîñîâ

Ðàñïðîñòðàíåíèå ðåêëàìíûõ ìàòåðèàëîâ

(ïðîìî-àêöèè, áåçàäðåñíàÿ ðàññûëêà, 
ðàñêëåéêà ëèñòîâîê)

Ïðîèçâîäñòâî è ðàçìåùåíèå POSm

Èçãîòîâëåíèå ðåêëàìíûõ ìàòåðèàëîâ 

Ãåîãðàôèÿ óñëóã:  
Åêàòåðèíáóðã è Ñâåðäëîâñêàÿ îáëàñòü



ÁÀËÒÈÊÀ
Ïåðèîä ñîòðóäíè÷åñòâà: 
ñ 2015 ãîäà ïî íàñòîÿùåå âðåìÿ 

Îñíîâíûå ìåõàíèêè: 

Îðãàíèçàöèÿ è ïðîâåäåíèå ïðîìî-àêöèè - 
äåãóñòàöèÿ è ïîäàðîê çà ïîêóïêó 
â òîðãîâûõ ñåòÿõ: 
Çâåçäíûé, ßáëîêî, Àòëàíò, Ìåòðîïîëèñ, 
Ìåãàìàðò, Ñîþç, Ïðîñïåêò, Êèðîâñêèé, 
Åëèñåé, Ìîëíèÿ, Ñïàð, Òåîðåìà, 
Àëîå ïîëå, Ãèïåðáîëà

Ãåîãðàôèÿ óñëóã:  
Åêàòåðèíáóðã, ×åëÿáèíñê, Êóðãàí



ÏÀÂËÎÂÑÊÀß ÑËÎÁÎÄÀ
Ïåðèîä ñîòðóäíè÷åñòâà: 
ñ 2014 ãîäà ïî íàñòîÿùåå âðåìÿ 

Ãåîãðàôèÿ óñëóã: Åêàòåðèíáóðã, Ðîñòîâ íà Äîíó, Êðàñíîäàð, Âîëãîãðàä, 

Âîðîíåæ, Êóðñê, Ëèïåöê, Íèæíèé Íîâãîðîä, Îðåë, Ïåíçà, Ïåðìü, Ðÿçàíü, 

Òàìáîâ, Òîìñê, Óôà, Ñàìàðà, Òîëüÿòòè, Òóëà, Ñòàâðîïîëü, Íèæíèé Òàãèë, 

Ñòåðëèòàìàê, Ñî÷è, Áðÿíñê, Áåëãîðîä, Òþìåíü, Àñòðàõàíü, Èâàíîâî, Õàáàðîâñê 

Îñíîâíûå ìåõàíèêè: 

Îðãàíèçàöèÿ  äåãóñòàöèé ÒÌ «Âåëêîì» 
â òîðãîâûõ ñåòÿõ: Ìîíåòêà, Ðàéò, Àøàí, 
Îêåé, Ìåòðî, Åâðîïà, Âèâàò, Ñïàð, 
Êàðóñåëü, Ëåíòû, Àìèêî, Ãèïåðáîëà, 
Ëàìà, Ãèïåðãëîáóñ, Ìåãàìàðò, 
X5 RetailGroup
Îðãàíèçàöèÿ ìàñòåð-êëàññîâ â òîðãîâîé ñåòè METRO
Ïðîâåäåíèå ìàñòåð-êëàññîâ,  ðàçðàáîòêà 
ïëîùàäêè äëÿ ó÷àñòèÿ â ãîðîäñêèõ ôåñòèâàëÿõ 



ÇÎËÎÒÛÅ ËÓÃÀ
Ïåðèîä ñîòðóäíè÷åñòâà: 
ñ 2016 ãîäà ïî íàñòîÿùåå âðåìÿ 

Îñíîâíûå ìåõàíèêè: 

Ïðîâåäåíèå äåãóñòàöèè â ñåòåâîé è íåñåòåâîé ðîçíèöå
Èíòåãðàöèÿ ïëîùàäîê êëèåíòà 
â ãîðîäñêèå ìåðîïðèÿòèÿ 
(Äåíü ãîðîäà, Äåíü ïîáåäû è ò.ä.)
Îðãàíèçàöèÿ ñîáñòâåííûõ ïëîùàäîê êëèåíòà 
íà âûñòàâêàõ

Ãåîãðàôèÿ óñëóã:  
 Åêàòåðèíáóðã, ×åëÿáèíñê, Ìàãíèòîãîðñê, 
Òîáîëüñê, Îìñê, Íèæíåâàðòîâñê, Òþìåíü



ÑÎÞÇÏÈÙÅÏÐÎÌ
Ïåðèîä ñîòðóäíè÷åñòâà: 
ñ 2016 ãîäà ïî íàñòîÿùåå âðåìÿ 

Îñíîâíûå ìåõàíèêè: 

Ìåð÷åíäàéçèíã â ÒÑ «Ìåòðî»

Ãåîãðàôèÿ óñëóã:  
Åêàòåðèíáóðã



KARI
Ïåðèîä ñîòðóäíè÷åñòâà: 
ñ 2015 ãîäà ïî íàñòîÿùåå âðåìÿ 

Îñíîâíûå ìåõàíèêè: 

Ïðîâåäåíèå îòêðûòèé òîðãîâûõ òî÷åê 
(áîëåå 8 ìàãàçèíîâ)
Ðàñïðîñòðàíåíèå ðåêëàìíûõ ìàòåðèàëîâ 
(ëèôëåòèíã, áåçàäðåñíàÿ ðàññûëêà, 
ðàñêëåéêà ëèñòîâîê)
Ðàçìåùåíèå ðåêëàìû â ÑÌÈ

Ãåîãðàôèÿ óñëóã:  
Åêàòåðèíáóðã, Êðàñíîóôèìñê, Ðåâäà, 
Ïîëåâñêîé, Èðáèò, Àñáåñò, Áåðåçîâñêèé, 
Íèæíèé Òàãèë, Âåðõíÿÿ Ïûøìà, Çëàòîóñò, 
Òþìåíü, Êàìåíñê-Óðàëüñêèé, Ïåðìü



BEAUTY
Ïåðèîä ñîòðóäíè÷åñòâà: 
ñ 2015 ãîäà ïî íàñòîÿùåå âðåìÿ 

Îñíîâíûå ìåõàíèêè: 

Ïðîâåäåíèå êëèåíòñêèõ äíåé äëÿ êîìïàíèé: 
Versace, Moschino, Dior, Chanel,  JoMalone, Divage
Ïðîâåäåíèå ñïðåèíãà äëÿ Lancome
Óñëóãà ïîäàðî÷íîé óïàêîâêè Chanel
Îòêðûòèå òîðãîâûõ òî÷åê ÈËÜ ÄÅ ÁÎÒÝ 
Ñîöèàëüíûé ïðîåêò NIVEA 
«Ãîëîñóé çà ñâîé êàòîê!» 
ïî èòîãàì ìåðîïðèÿòèÿ çàðåãèñòðèðîâàíî 
áîëåå 8 êàòêîâ, òðåáóþùèõ ðåêîíñòðóêöèè

Ãåîãðàôèÿ óñëóã:  Òóëà, Ëèïåöê, Âîðîíåæ, 
Íîÿáðüñê, Áåëãîðîä, Âåëèêèé Íîâãîðîä, Ñìîëåíñê, 
Ñòàðûé Îñêîë, Áðÿíñê, Åêàòåðèíáóðã, ×åëÿáèíñê



ÑÏÀÑÈÁÎ
Äåíèñîâà Àíàñòàñèÿ

Ðóêîâîäèòåëü îòäåëà ðàçâèòèÿ áèçíåñà ÐÃ «Òàíäåì»

620075 ã. Åêàòåðèíáóðã, óë. Ìàëûøåâà, 51, áëîê F, îô. 8/34

Òåë/ôàêñ.  +7 (343)379-58-77  

Ìîá. 8 912-293-38-87

bav@tandempromo.ru

www.tandempromo.ru

АХТЯМОВА  АННА

ACCOUNT-MANAGER
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