
КОМПАНИЯ GRAND PRIZES  



сувениры промо-товары

упаковка комплектующие

     Мы работаем  в  сфере маркетинга и рекламы, производим всевозможные 
промо-товары   для   FMCG   компаний.   Сотрудничаем  с  фабриками   КНР,  
Юго-Восточной  Азии,   Европы и России,  что позволяет нам изготавливать
абсолютно любую продукцию из всевозможных материалов.  

ЧТО МЫ ДЕЛАЕМ ГЕОГРАФИЯ ПРОДАЖ

Россия
Страны СНГ
Страны Балтики

лет на рынке реализованных проектов
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GRAND PRIZES



МИССИЯ КОМПАНИИ

     Мы  стремимся  быть  лучшим  помощником  и  партнёром  для  ведущих 
мировых брендов в доставлении радости конечному потребителю.
     Вместе с любимыми клиентами дарим людям яркие эмоции посредством
наших товаров.
     Наш коллектив - единый  слаженный организм,  основа которого - любовь
к общему делу и стремление к личностному росту. Работа приносит нам
удовольствие и является образом жизни.
     Мы производим любые промо-товары для FMCG компаний.
     Основное   направление   нашей   деятельности  -  разработка  и  поставка
подарков для продвижения продукции (gift with purchase). 



ПРЕИМУЩЕСТВА КОМПАНИИ
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ОТВЕТСТВЕННОЕ ОТНОШЕНИЕ К ПРИРОДЕ

- не используем ПВХ

- вторичная переработка бумаги

- раздельный сбор мусора для последующей переработки



ПРИМЕРЫ РАБОТ







СОЗДАНИЕ НОВЫХ ФОРМ

      Наша компания разрабатывает уникальные формы 
для промо от эскизов до 3d модели и печати прототипа
на 3d принтере, а так же подготовка файлов для
производства партии.

      В нашей «копилке» много успешно выполненных заказов.

     Один из проектов:
      
      Миски и кисти для окрашивания
 
      Создание эргономичного дизайна и функциональных
форм для кистей и мисок. Подбор материала идеально
передающиго и сохраняющего цвет при использовании.
     
     Создание новых форм кистей, тестировнаие щетины, 
дополнение ручки прорезиненным элементом. 
Адаптация логотипа для корректного восприятия на 
криволинейной поверхности под разными углами.
     
     Повышение лояльности к бренду за счёт более 
эффективного опыта взаимодействия с продуктом
целевой аудитории, в частности, мастеров в салонах.


